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Communicants et journalistes

Intégrer I'lA dans son métier de communicant

Ref. IAMET-3815224 / 3815224

2 jours (14h00) | 4,6/5 | Evaluation qualitative de fin de stage | Formation délivrée en présentiel ou distanciel
Formations Intelligence Artificielle > IA par Métier > Communicants et journalistes
Tarif : 1 750 € ht

Contenu mis a jour le 20/01/2026. Document téléchargé le 12/07/2026.

Public concerné

- Chargés de communication

- Responsables marketing

- Community managers

- Consultants en stratégie digitale
- Créateurs de contenu

Prérequis
- Connaissances de base en communication et marketing digital

- Compétences en rédaction et création de contenu
- Compréhension des principes de SEO et des médias sociaux

Objectifs de formation

Analyser les concepts de base de I'lA et leurs applications en communication.

Utiliser des outils d'IA pour générer du contenu pertinent et optimisé pour le SEO.

Evaluer les performances de stratégies de communication actuelles grace a I'audit et au benchmarking assistés par I'lA.
Développer des objectifs SMART et des stratégies de communication personnalisées avec I'aide de I'lA.

Programme de votre formation

M2i START Contextualisation du projet de formation et prise en compte des besoins de chacun
e Positionnement initial de I'apprenant par rapport aux objectifs
e Définition des priorités et des objectifs personnels de I'apprenant
e Vidéos de mise en situation
e Acces au Chat interactif myM2i pour interagir avec les membres de son groupe
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M2i LIVE :

Programme

Introduction a I'lA pour les communicants

Explorer les concepts de base de I'lA

Présentation interactive

Discussion en groupe

Cas d'usage en communication

Exercice pratique

Activité : Présentation interactive et discussion en groupe pour explorer les usages possibles.

Utilisation de I'lA pour la création de contenu
et I'optimisation SEO

» Démontrer |'utilisation d'outils d'IA pour la création de contenu
* Génération d'idées

¢ Optimisation du SEO

* Analyse et amélioration de la lisibilité du contenu

* Exercices pratiques

« Activité : Démonstration d'outils d'IA et application pratique pour générer des idées
et optimiser le SEO.

Définir des objectifs SMART et piloter la stratégie
de communication

« Elaborer des objectifs spécifiques et mesurables
« Définition d'objectifs SMART

* Indicateurs de suivi

* Calendrier éditorial

* Suivi et ajustement de la stratégie

* Activité : Atelier de définition d'objectifs SMART avec suivi automatisé par IA.

Audit, benchmarking et personnalisation de la communication

* Analyser les performances et personnaliser les stratégies
* Audit IA

* Benchmarking

* Segmentation de 'audience

* Personnalisation des messages

* Activité : Utilisation d'outils d'audit 1A, analyse en temps réel et discussion de résultats.
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Relations presse avec I'lA

* Rédiger et diffuser des communiqués de presse
« Utilisation d'outils d'IA pour la rédaction

* Création de dossiers de presse

* Personnalisation des messages pour les médias
* Suivi et analyse des retombées médiatiques

* Activité : Atelier pratique de rédaction et de distribution de communiqués de presse avec
des outils d'lA.

Contenu Social Media et automatisation

» Automatiser la création et la planification de contenu
« Utilisation d'lA pour la génération de posts

* Analyse des performances des publications

* Planification de contenu automatisée

* Engagement et interaction avec |'audience

« Activité : Exercice pratique pour créer et programmer des posts, analyse des performances
en temps réel.

Social listening et événementiel

« Ecouter et analyser le marché avec I'lA

* Outils de social listening

* Analyse des sentiments et des tendances
* Gestion de I'e-réputation

* Planification et organisation d'événements

* Activité : Mise en place d'un programme de social listening et planification d'un événement
avec I'lA.

Atelier synthese

* Synthétiser les connaissances acquises
 Révision des concepts clés

* Discussions de groupe

* Présentation des projets individuels

* Feedback et ajustements

* Activité : Ateliers en petits groupes pour explorer des cas pratiques et échanger des idées,
suivi de la présentation des projets finaux.

Modalités d'évaluation sur les 2 jours

« Evaluation continue : Participation active et exercices pratiques tout au long de la formation.
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* Projet final : Présentation d'une stratégie de communication optimisée par I'lA, incluant
la définition d'objectifs SMART, la création de contenu, et un audit de performance.

* Feedback immédiat : Retour d'expérience individuel et en groupe apres chaque activité
pratique.

M2i BOOST Réactivation et approfondissement des acquis en situation de travail.
e 30 jours d'accompagnement personnalisé sur myM2i inclus 2
e Ressources Boosters (Abonnement au M2i’'Mag Soft Skills, formations offertes, invitations
aux conférences d'actualité...)

Le contenu de ce programme peut faire I'objet d'adaptation selon les niveaux, prérequis et besoins des apprenants.

Modalités, méthodes et moyens pédagogiques

Equipe pédagogique :
Un expert de la thématique et une équipe pédagogique en support du stagiaire pour toute question en lien avec son parcours
de formation.

Techniques pédagogiques :
Alternance de théorie, de démonstrations par I'exemple et de mise en pratique grace a de nombreux exercices individuels
ou collectifs. Exercices, études de cas et cas pratiques rythment cette formation.

Ressources pédagogiques :
Un support de formation présentant |'essentiel des points vus durant la formation et proposant des éléments
d'approfondissement est téléchargeable sur notre plateforme

Cette formation :

- Est animée par un consultant-formateur dont les compétences techniques, professionnelles et pédagogiques ont été validées
par des diplémes et/ou testées et approuvées par I'éditeur et/ou par M2l Formation

- Bénéficie d'un suivi de son exécution par une feuille de présence émargée par demi-journée par les stagiaires et le
formateur.

Modalités d’évaluation des acquis

Evaluation des acquis : Quiz avant la formation et aprés la formation pour mesurer les acquis, la progression. Evaluation a
chaud : A la fin de la formation, un bilan qualité dématérialisé pour mesurer |'atteinte des objectifs de la formation. Evaluation a
froid : A J+3 mois, une e-évaluation du transfert des acquis en situation professionnelle.

Modalités d'évaluation sur les 2 jours
« Evaluation continue : Participation active et exercices pratiques tout au long de la formation.

* Projet final : Présentation d'une stratégie de communication optimisée par I'lA, incluant la définition d'objectifs SMART, la
création de contenu, et un audit de performance.

* Feedback immédiat : Retour d'expérience individuel et en groupe apres chaque activité pratique.

Accessibilité de la formation

Le groupe M2l s'engage pour faciliter I'accessibilité de ses formations. Toutes nos formations sont accessibles aux personnes
en situation de handicap : les détails de I'accueil des personnes sont consultables sur la page Accueil Handicap
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Modalités et délais d’acces a la formation

Les formations M2l sont disponibles selon les modalités proposées sur la page programme. Les inscriptions sont possibles
jusqu'a 48 heures ouvrées avant le début de la formation. Dans le cas d'une formation financée par le CPF, ce délai est porté
a 12 jours ouvrés.

1. Les actions et les outils présentés dans ce programme le sont a titre indicatif et peuvent faire I'objet d'adaptation selon les niveaux,
prérequis et besoins des apprenants. Les compétences clés de ce programme sont traitées a raison d'une compétence par demi-journée de
formation.

2. Sur myM2i, pendant 30 jours post-fin de formation, les apprenants disposent d’'une messagerie sécurisée pour échanger, dans la limite de 4
sollicitations, avec leur formateur.

Scannez ce code pour consulter le programme en ligne et vous inscrire
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