En partenariat avec ISM

Marketing digital

GEO (Generative Engine Optimization) : Adapter
sa stratégie de contenu

Ref. IAMET-C25GEO / C25GEO

1 jour (7h00) | 4,6/5 | Evaluation qualitative de fin de stage | Formation délivrée en présentiel ou distanciel

Formations Intelligence Artificielle > IA pour la relation client > Marketing digital

Tarif public inter-entreprises par personne : 910 € ht

Contenu mis a jour le 17/07/2026. Document téléchargé le 09/10/2026.

Public concerné
Responsable Content Marketing, Responsable SEO, Directeur Marketing & Digital, Brand Manager.

Prérequis

- Une connaissance des fondamentaux du SEO, du content marketing et de la stratégie de contenu.
- Une pratique réguliere des outils d'lA générative de base (ChatGPT, etc.).

Objectifs de formation

- Maftriser les nouveaux indicateurs de visibilité a I'ere du "Zéro Clic".
- Auditer la présence de sa marque dans les réponses des LLMs (Large Language Models).
- Structurer et optimiser des contenus pour les rendre GEO-friendly

Programme de votre formation

M2i START Contextualisation du projet de formation et prise en compte des besoins de chacun

e Positionnement initial de I'apprenant par rapport aux objectifs

e Définition des priorités et des objectifs personnels de I'apprenant

e Vidéos de mise en situation

e Acces au Chat interactif myM2i pour interagir avec les membres de son groupe

M2i LIVE :
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Programme

Matin - Appréhender la révolution GEO et auditer sa visibilité

Du Search a I'Al Search : la fin des liens bleus

- Le changement de paradigme :
o - Appréhender la disparition du clic comme unité de mesure et I'émergence
des "Gardiens de la recherche" (OpenAl, Perplexity, Anthropic, Google).
- Evolution du search vers les moteurs de réponse:
o - Identifier les différences entre “requéte mot-clé” et “requéte conversationnelle”.
o - Analyser les nouvelles attentes : immédiateté, synthése, et contextualisation.
o - Identifier comment I'l|A sélectionne, comprend et synthétise I'information pour
formuler une réponse.
- SEO et GEO : complémentarités et articulations
o - Identifier les différences pratiques d'optimisation.
o - Positionner ce que le SEO couvre encore et ce que le GEO ajoute.

La stratégie du "Zéro Clic" et l'audit de visibilité GEO

- Repenser la performance :
o - Passer du trafic web au "Visibility Score".
o - Définir des nouveaux KPIs de visibilité GEO.
- Role de la marque et de I'autorité dans les moteurs de réponse :
o - Expliquer le réle de l'autorité de marque dans les réponses générées
o - Repérer les signaux qui renforcent / affaiblissent cette autorité.
- Exercice pratique :
o - Réaliser un mini audit GEO et tester sa marque sur Perplexity, ChatGPT et Claude.
o - ldentifier ses "angles morts" (zones de non-récupération) et benchmarker
ses concurrents.

Aprées-midi - Création et optimisation de contenu pour le GEO (3h30)

Optimiser I'existant : rendre ses contenus GEO-friendly

- Le nettoyage sémantique :
o - Sélectionner et adapter vos contenus clés actuels (pages stratégiques, articles piliers,
clusters).
o - Structurer I'information pour faciliter I'analyse des LLMs (structure, clarté, balisage).
Renforcer E-E-A-T et I'autorité de marque :
o - Produire des contenus pour rendre |'expertise visible : preuves, exemples, cas clients,
signaux de fiabilité.
o - Travailler la cohérence entre marque, ton, preuves et contenus pour étre validé
comme source de référence par les IA.
Structurer I'information pour I'lA :
o - Organiser et rédiger ses contenus de maniére a ce qu'ils soient identifiés comme
la meilleure réponse possible par les moteurs génératifs.
Les fondamentaux techniques vulgarisés :
o - l|dentifier les leviers techniques essentiels pour faciliter la lecture de vos contenus par
les robots, sans entrer dans la complexité du code.

Nouveaux formats de contenu gagnants et mesure
de la performance

- Les formats performants pour le GEO :
o - Identifier les typologies de contenus privilégiées par les moteurs de réponse
et apprendre a créer une valeur ajoutée unique.
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- Les formats de contenu "Out-of-the-box" :

o - Explorer les nouveaux formats que permettent de construire les Agents IA pour sortir
radicalement des standards éditoriaux.

- Mesurer et suivi :
o - Mettre en place des indicateurs de suivi GEO cohérents avec le reporting marketing.
o - Lire et interpréter I'évolution de présence dans les réponses générées.

- Atelier pratique : Checklist et templates pour adapter vos pages de sites actuels et le rendre

GEO -friendly.

M2i BOOST Réactivation et approfondissement des acquis en situation de travail.
e 30 jours d'accompagnement personnalisé sur myM2i inclus 2
e Ressources Boosters (Abonnement au M2i’'Mag Soft Skills, formations offertes, invitations
aux conférences d'actualité...)

Le contenu de ce programme peut faire I'objet d'adaptation selon les niveaux, prérequis et besoins des apprenants.

Modalités, méthodes et moyens pédagogiques
Equipe pédagogique :

Un consultant expert de la thématique et une équipe pédagogique en support du stagiaire pour toute question en lien avec
son parcours de formation

Techniques pédagogiques :

Pédagogie participative mettant I'apprenant au coeur de l'apprentissage. Utilisation de techniques ludo-pédagogiques pour
une meilleure appropriation. Ancrage facilité par une évaluation continue des connaissances au moyen d'outils digitaux
et/ou de cas pratiques

Ressources pédagogiques :

Un support de formation présentant I'essentiel des points vus durant la formation et proposant des éléments
d'approfondissement est téléchargeable sur notre plateforme

Cette formation :

- Est animée par un consultant-formateur dont les compétences techniques, professionnelles et pédagogiques ont été validées
par des dipldmes et/ou testées et approuvées par |'éditeur et/ou par M2i Formation

- Bénéficie d'un suivi de son exécution par une feuille de présence émargée par demi-journée par les stagiaires et le
formateur.

Modalités d’évaluation des acquis

- En cours de formation, par des exercices pratiques
- Et, en fin de formation, par un questionnaire d'auto-évaluation

Accessibilité de la formation

Le groupe M2i s'engage pour faciliter I'accessibilité de ses formations. Toutes nos formations sont accessibles aux personnes
en situation de handicap : les détails de I'accueil des personnes sont consultables sur la page Accueil Handicap

Modalités et délais d’acces a la formation
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Les formations M2i sont disponibles selon les modalités proposées sur la page programme. Les inscriptions sont possibles
jusgu'a 48 heures ouvrées avant le début de la formation. Dans le cas d'une formation financée par le CPF, ce délai est porté
a 11 jours ouvrés.

1. Les actions et les outils présentés dans ce programme le sont a titre indicatif et peuvent faire I'objet d'adaptation selon les niveaux,
prérequis et besoins des apprenants. Les compétences clés de ce programme sont traitées a raison d'une compétence par demi-journée de

formation.
2. Sur myM2i, pendant 30 jours post-fin de formation, les apprenants disposent d’'une messagerie sécurisée pour échanger, dans la limite de 4

sollicitations, avec leur formateur.
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